CREATIVOS

Los Amateurs
Persiguen Clientes
Los Profesionales
Los Atraen




;:QUE CARAJO HACES AQUi?

EducAccion



Amateurs B xIGCERGEIES

Lo comunicas [PA i1l [e]e
como puedes RIS CHIEERIIToo¥s




Profesionales

¢ Ofreces algo
Increible - Unico?

¢,LO comunicas
Increiblemente?

. Quée cambiaria?



Amateurs B =N hEIER
Persiguen @A



Hoy genero mas ventas.
Y sin salir de la oficina.



Lo que cambio, que lo cambio todo.

Si no sabes
contar historias
que te las
compren),

eres un mico
sin pelo.




TODO SON
HISTORIAS

* Libros

* Peliculas

* Redes sociales
*x Noticias

*x Donde vivo

*x Mi familia

* Artistas

*x Deportistas
* ETC...



Steven
Splelberg _ _
Contar historias

nos hace humanos,
 — ¢, Como pudimos

b o olvidar como SER

humanos?

o




Steven Dinosaurios

spielberg Extraterrestres
El futuro
Tiburon

Aventuras (Indiana Jones)
Salva al soldado Ryan

La Lista de Schindler
Etc...

* O X % X % X %




; PARA QUE SIRVE LA
CONTABILIDAD DE TU NEGOCIO
O PERSONAL?

Para saber |la historia de tus
finanzas



;, PARA QUE SIRVE UNA
COTIZACION?

Para saber si me
compran o no



; PARA QUE SIRVE
MI LOGO?

Es la cara de mi historia



La persona mas
poderosa del mundo
es el Storyteller.

Steve Jobs

Porque controla la
narrativa de las proximas
generaciones

El dueno de PIXAR



ToY. Lé

* STORY o

4
. 1
R < Y
e :
!
. , A
. ¢ -
5 “4 A
. 4
'~ ;
- . .
> ) NN
. L} .
o2 '_.‘ . . |
- 4

" RATATOUILLE

DINOSAUR



s QUE ES EL

historia (story) contar (telling)

Es la forma er

transformacion de

STORYTELLER?

gue contamos el factor de

producto o servicl

donde el protagonista es mi C

O que vendo
iente.

Todo basado en la total verdad

Donde siempre gana el Heroe
y ese Héroe es el Cliente



Contar historias en
forno a una marcay
Sus productos
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Contar historias en
forno a una marcay
Sus productos Historia vendedora

/
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Te cuento el
final al principio



El Storyseller

Historia vendedora

Sirve para conectar y
convertir

iPorque no se puede
vender sin conectar!



; Cual es la historia
de tu negocio?




Vive el Viaje del héroe



; Quién es el héroe?



: Quién es el héroe?

ﬁ Mis clientes

Ellos

Yo no soy el

Soy victima protagonista de la
historia



; Conoces el
juego del
iIman?







Crea conexiones solidas.
Donde tu cliente es el protagonista.



Los seres humanos
SOLO compramos UNA
COSa




Los seres humanos
SOLO compramos UNA
cOSsa

Mejores versiones de
nosotros mismos



Yo pero ...

Yo pero mas flaco

Siem pl‘e Yo pero vendiendo mas

Yo pero mas feliz
Com pramos el Yo pero sin problemas
Yo pero amandome y aceptandome
Yo pero de viaje
Yo pero viviendo una experiencia nueva



Seguimos jugando

:QUE CARAJO HACES AQUIi?

EducAccion

Estas comprando una mejor
version de ti mism@



;. Como se construye el
Storyselling?




¢A donde
quieres
llegar?




Final feliz

Es dar el valor mas grande
de entrada y le dices a tu
cliente a donde lo vas a llevar
Ejemplos:

- Vas a vender agua carbonatada toda tu
vida o vienes conmigo a cambiar €l
mundo

- Tu pizza en 30 minutos o es Gratis

- Destapa la felicidad - Cocacola



Conoce a tu
cliente: el quiere
la mejor version
de si mismo

El quiere ser el Rey
(Yo quisiera ser ya el Rey)



El problema
de tu cliente




Todo lo que
toque la luz
es tullo

El camino y la guia
que le ayuda al
cliente a vencer

su villano (su
problema)

Tu trabajo es ser el guia
pero tu no derrotas al villano
Le das la herramientas al
héroe para Ganar



; Estas listo para empezar
a contar historias?

O vas a ver las historias
de los demas
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